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HIRDETES

Nem tudom, teccettek-e €szrevenni, hogy ,csak csendben, csak halkan, hogy senki meg ne
hallja”, elindult az OTP Bank Liga (lanykori nevén: NB I-es bajnoksag) 2017—-2018-as idénye.
Jb, dbreség lett volna fanfaros, tlzijatékos nyitanyt varni; a huszarok tdnca a Dunara telepitett
szinpadon, a budai Var 6don falaira vetitett fényjaték vagy éppen a haromszoros Grammy-dijas
Ceelo Green nétazésa (apropé: jobban van-e mar Emeli Sandé?) az olyan vilagesemény
kivaltsaga, mint amilyen a vizes vilagbajnoksag.

Hanem megis. Itt, a Karpatok gydr(ijében sok-sok évtizeden at ,lgy” volt, ha az orszag legjobb
futballcsapatai belevagtak egy Uj bajnoksagba. A rajt k6zeledtével szazezreket — sét, talan
milliokat — keritett hatalmaba mifelénk a futball-laz. Szabadsagok, randevuk, eskivék
igazittattak a bajnoki sorsolashoz, s a népkdztarsasagban is lehetett valaki kiraly, ha tutin tudott
,Zsugakat” szerezni a rangadokra. Mert bizony a magyar labdaragasban sem volt mindig
ismeretlen fogalom a telt hazas meccs.

S erre az ,atkosban” (v6.: Kadar-korszak) becsllettel ra is jatszott a hatalom. Banyasznapon
valahogy mindig rangos csapatot kildétt a sorsolas Tatabanyara vagy Dorogra, s ha épp az
élvonalban vitézkedett a Siéfok, az idény elején az Ujpestet vagy éppen a Fradit kapta
ellenfélnek. Az ok: a Balaton-parti vallalati, szakszervezeti és partidilék akkor még tdmve
voltak az uralkodé osztaly almélkodd tagjaival (értsd: munkasokkal meg a vellk szbévetséges
parasztokkal és értelmiségiekkel). Abban az éraban az efféle szocialpszichologiai téltetd
manipulaciok jelentették a sportdg marketingjét, ambar a futballnak még nemigen volt sziiksége
reklamra, a jegybevétel pedig mit sem szamitott. A ,fogyasztoi szocializmusban” az eredeti
tarsadalmi kdzegukbdl er6szakkal kiszakitott kluboknak hivatalbdl kirendelt tamogatoi voltak.

Azt a vilagot mostanra eltemette a térténelem, a partallamban szoros panyvara fogott magyar
futballnak pedig immar a globalizalt futballiparban kell(ene) helytallnia. Ennek a versengésre
alapoz6 lizletagnak arkhimédészi pontja: a szurkolé. O az, aki nélkiil értelmezhetetlen
futballizlet. S aki mar nem is néz4, hanem fogyaszt6. A meccsnapon 6 valt jegyet, 6 eszik-iszik
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a blfében, s a csecsebecsetargyak megvételével 6t materializalja az éimény, hogy egy adott
k6zbsseghez tartozik.

S bar viragzik a kdzvetitési jogok piaca (manapsag, ami nincs képernyén, az Ures és
értelmetlen!), a kereskedelmi partnerektél szarmazo bevételeket nem lehet a végtelenségig
felsrofolni. Ekként az Uzleti potenciél a drukkerszam dinamizalasaval erdsithet6. Stratégiak
épullnek arra, miként lehet a rajongok figyelmét szerte a vilagbdl egy adott csapatra iranyitani.
Nem véletlen, hogy a leger6sebb brandet jelent6 elitklubok nem lablogatassal téltik a nyarat,
hanem — kereskedelmi tevékenységként — a Tavol-Keleten, Eszak-Amerikaban és
Ausztralidban tdraznak. Ott, ahol tovabbi szazmillids fogyasztdi piacra lelhetnek. Marpedig aki
egyszer becserkésztetett, az be van cserkészve, tudniillik a sport az Gzleti vilag olyan
szegmense, ahol minden més terlletnél markansabban érvényesil a markahlseég.

Fajdalom, ez a vilag jelenleg fényévnyire van télunk: pedig ha el is mult, azért volt az az id6,
amikor a Fradi, a Honvéd vagy a Vasas fellépésének hirére megteltek a dél-amerikai stadionok.
ltthon — a palyakat belengé kézunalmat latva — jelenleg mas a sajgé tigy. Am ha egyszer
aktualis lesz, a globalis piac felé az els6 Iépésnek a Karpat-medence visszahdditasa is
megteszi majd. Az Aranycsapat idején Székelyfdldén sok-sok magyar kapaszkodott fel a
Karpatok bérceire, hogy valamely anyaorszagi csapat vagy éppen a valogatott aktualis
meccsének kdzvetitését hallhassa. Vajh' hanyan vallalkoznanak manapsag efféle
vadromantikdra, s most nagyvonallan tekintsiink el attol, hogy a 21. szazadi technika elt6rélte
az ilyesfajta misztikus futballfolklort. Oszintén: meg lehetne szervezni mostansag az elcsatolt
tertleteken a tradiciondlis NB I-es klubok tarajat az anyagi cséd veszélye nélkil? S kik
lehetnének egy ilyen véllalkozas (reklam)arcai?

Helyben is vagyunk. Mely csapatok Ggyelnek mifelénk arra, hogy jatékosaik neve minél tébbet
forogjon a médiaban, hogy minél tébb helyen lehessen vellik testkbzelben talalkozni, s minél
nagyobb legyen irdntuk az Uzleti kereslet? Lassuk be: markaépités helyett itthon nemegyszer
provincialis markarombolas zajlik.

Mert mi a nyér slagere a vilagban? A jatékospiac pezsgése.

S mi idehaza? A klubok panaszkanonja. Ugymint: révid volt a szlinet; a kupacsapatoknak —
horribile dictu! — akar két tétmeccset is le kell jatszaniuk egyetlen hét alatt... Ember legyen a
talpan, akit e performanszok lattan-hallatan nem kerit hatalmaba a pavlovi reflex, s nem rohan
rogvest bérletet venni...
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S mi a tabutéma mifelénk? Az atigazolasi hir. A menedzsmentek mintha csak
informacioelharitasra eskidtek volna fel, készségszintre fejlesztve a hirek 6nzd elsumakolasat.
Pedig mar a néhai Gabor Zsazsa is megmondta: mindegy, hogy mit, csak irjanak rélam.

Marpedig a Iényeg a futballban is ez. A szurkol6i érdeklédés felturbdzasa, a csapatok iranti
szimpatia erdsitése, végsd soron a mez-, bérlet- és jegyeladasok felpdrgetése egy
emociondlisan erds kétédési fogyasztdi rétegben. lgaz, ebben az erétérben a drukker nem
lehet(ne) konc, akinél a klubok folyton hatsé gondolatokat orrantanak, akinek kérmést adnak, s
akivel permanens azt éreztetik: azzal, hogy jegyet vett, nem valtotta meg a (bele)pofazas jogat.
Ne merészeljen tehat kérdezni, futyulni és kifutyulni, tiltakozni és szembeszegilni.

A Bp. Honvéd siman, kettds vereséggel zugott ki a Bajnokok Ligaja selejtezbjébdl az eurdpai
k6zépmezdny aljahoz tartozo izraeli Hapoel Beer-Seva ellenében. A Bozsik-stadionban a
visszavagon a pélya széli hirdetések egyikén az alabbi felirat szerepelt: ,The only champion
with no sponsor”, vagyis az egyetlen bajnokegyittes, amelynek nincs szponzora. Ha ez igy is
lenne, legalabbis kérdés, mennyire bdlcs marketingstratégia a sajat termeék leértékeltségét
vilagga kurtdIni. Sz6 se rola, a magyar futballgazdasag pénzigyi fenntarthatésaga jelentds
részben a sportot stratégiai agazatként kezel6 politikai akaratnak, s ekként a k6zésségi pénzek
visszaforgatasanak kdszénhetd. Am azért naiv derdvel, a profitabilitas jegyében ne zarjuk ki azt
a — pillanatnyilag talan utopisztikusnak hatoé — lehetéséget sem, hogy a labdarugéas
Magyarorszagon is alkalmas (lehetne) termékek és markak Uizeneteinek kdzvetitéseére.

Csakhogy a szponzoracié nem mecenatura, nem tamogatas, nem ajandék és nem is furi kegy.

A szponzoraci6 Uzleti(!) alapu kommunikaciés egyitt-mikddés.

De mit ér a sportolé mezén a markajelzés, ha — s ez csak egyetlen szelete a honi
futballattitidnek — a Bozsik-stadionban a televizios meccsekhez a néptelen lelaté ad ironikus
hatteret — immar hosszu évek 6ta. Tartalmatlan ellentételezés ez, mert igy hiaba foglal helyet
akar két-haromezer nézg is a fedett oldalon, a képerny6n is megmutathatoé k6zénség hijan az
O0sszkép mégiscsak ekként kddolhat6: a Honvéd cégértéke negativ. S ez — a
publicista-lapszerkesztd Ignotus Palt idézve — maga a ,hGsi dnkivégzes”.
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Egy futballbajnoksag a 21. szazadban nem csupan sportesemény, hanem szikségszerlien az
egész idényen végighuz6dd, kommunikacidcentrikus sportmarketingshow is. A termeék
arculatformalasaval akkor is térédni kell, ha annak markaértéke — fajdalom — aktualisan épp
kiliresed6ben van (lasd még: andorrai csapas, plusz a négybdl harom csapat rapid elvérzése az
europai kupakban).

A sportmarketingszakma, amely nélkil — tetszik vagy sem — a kétezres években mar nincs
futballizlet.

Igaz, nincs piacképes labdarugdk és edz8k nélkil sem.
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